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Zukunftsorientierung auf dem Teller

Jutta Kirberg von Kirberg Catering, ausge-
zeichnet als Caterer des Jahres 2010 in der
Kategorie ,Food-Konzepte & Ausstattung”,
verbindet mit Corporate Food die Marke mit
kulinarischen Gentissen und will dabei Unter-
nehmensinformationen und Kernaussagen in
den Kopfen von Mitarbeitern, Kunden oder
der Offentlichkeit verankern. Wir haben sie
dazu befragt.

BlachReport: Was bedeutet fir Sie Corporate
Food?

Jutta Kirberg: Im engen Dialog mit dem
Kunden entwickeln wir maBgeschneiderte
allen unseren Uberle-
gungen und Ideen geht es um die Marke,
die wir mit Genuss unterstreichen. Wir bezie-
hen das auf Unternehmens- und Produktbot-
schaften ebenso wie auf Messeziele.

Foodkonzepte. Bei

BlachReport: Wie konnen Food-Konzepte die
Marke erlebbar machen?

Jutta Kirberg: Durch die intensive Ausei-
nandersetzung mit dem Markenkern, durch
die Art der Prasentation und Auswahl der
Speisen und Getrdnke, durch Kreativitat und
Ideenreichtum. Mit den Foodkonzepten be-
tonen wir die grundlegende Eventidee, die
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Nachhaltigkeit der gewinschten Veranstal-
tungsaussage, die Zielsetzung der Marken-
strategie. So wird das Catering zu einem Teil
einer Gesamtidee.

BlachReport: Reicht das aus oder muss das
Food-Konzept fir ein Markenerlebnis noch
weiter unterstitzt werden, um fur den Besu-
cher identifizierbar zu sein?

Jutta Kirberg: Sowohl als auch. Es ist
grundsatzlich nicht wichtig, den Besucher auf
das Catering und seine Eigenschaften hinzu-
weisen, aber Uber das abgestimmte Catering
kann Kommunikation tber die Marke statt-
finden. Gaste eines Events stellen — sowohl
bewusst als auch unbewusst — fest, ob die
Marke, die sie eingeladen hat, tiberhaupt da-
bei ist. Man kann aber punktuell zusatzliche
Akzente setzen. Beim White Star Award von
Gruner+Jahr waren Dekoration und Speisen
ganz in WeiB gehalten. Bei Schéner Wohnen
wurde die Messeparty als Hausparty gefeiert.
Mal in der Kuche, mal in der Garage, mal im
Badezimmer.

BlachReport: Wie passen Food und Branding
zusammen?
Jutta Kirberg: Ziel ist die Verankerung der

Marke im Bewusstsein der Eventbesucher.
Nehmen wir als Beispiel Citroén: Fur den Mar-
kenrelaunch lautete die Aufgabe an das Ca-
tering, dass die Werte der Marke unterstitzt
werden sollten. Der Auftraggeber wollte kei-
ne verstaubten Konzepte, sondern seine Zu-
kunftsorientierung selbst auf dem Teller bele-
gen.

BlachReport: Wie funktioniert so etwas?

Jutta Kirberg: Durch Farben und Formen,
die Betonung von Symbolen, die Integration
optischer Signale und die Auswahl passender
Speisen. In diesem Fall war es eine eher avant-
gardistische Kiche, die den gewdhlten Span-
nungsbogen der Marke Citroén von der Tech-
nik zur Nachhaltigkeit begleiten konnte.

BlachReport: Gegenentwurf: Wann passen
Food und Marke Uberhaupt nicht zusam-
men?

Jutta Kirberg: Aus unserer Praxis fallt uns
dazu kein Beispiel ein. Wir konnten bisher
unsere Marken immer genussvoll unterstrei-
chen.

BlachReport: Vielen Dank fur die Beantwor-
tung unserer Fragen.



